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perfil

La Mercadotecnia y la Publicidad juegan un papel fundamental para el desarro-
llo de las industrias creativas y en particular para la industria de la moda. Nues-
tros alumnos son jévenes con un perfil creativo enfocado en la comunicacion,
publicidad y procesos creativos para establecer lazos sélidos entre las marcas de
la industria de la moda y los consumidores finales.

Los estudiantes admitidos en esta licenciatura deberan contar con un pensa-
miento analitico practico, gusto por la investigacion, espiritu emprendedor, fa-
cilidad de adaptacion al cambio constante y una actitud critica pero abierta, que
enriguezca la busqueda de soluciones creativas a problemas especificos de la
industria de la moda.

DESEMPENO PROFESIONAL

Principalmente en agencias de publicidad, donde se desarrollaran en el mane-
jo, creacion y aplicacion de conceptos publicitarios, interpretaciéon de datos para
toma de decisiones y desarrollo de estrategias. Los egresados seran capaces de
potencializar las caracteristicas de una marca a partir de la correcta comuni-
cacion de la misma. Podran desarrollarse en areas diversas como mercadotec-
nia, pronostico y andlisis de tendencias, estilismo, produccion y coordinaciéon de
eventos, edicion de contenidos de moda, blogging, periodismo de moda, relacio-
nes publicas e investigacion.

objetivo

Comprender en su totalidad las caracteristicas simbdlicas y los conocimientos
especificos requeridos para la creacion de estrategias de promocion y pun-
tualidad para los articulos y servicios de la industria de la moda. Con un amplio
conocimiento del sistema de la moda seras capaz de realizar investigacion de
mercado, elaborar campanas, gestionar la identidad de marca, comunicar ade-
cuadamente a segmentos de mercados especificos, entre otros.
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plan de estudios

1er SEMESTRE 2do SEMESTRE

- Introduccion a la mercadotecnia - Metodologia de investigacion
- Comunicacién contemporanea para el mercado de la moda.
- Introduccién a la publicidad - Semiética de la publicidad

- Creatividad e innovacién - Disefio y consumo

- Arte y disefo - Contexto de la publicidad

- Fundamentos de disefio - Medios publicitarios

- Historia de la moda
- Taller de redaccidn

3er SEMESTRE 4t0 SEMESTRE

- Comportamiento de consumidor y - Marca
nueva tendencias - Cultura contempéranea Il
- Cultura contempéranea | - Publicidad y nuevas tendencias
- Creatividad publicitaria de mercado
- Negocios y empresas de publicidad - Medios digitales
- Moda e imagen - Analisis de tendencias
- Sistema de la moda - Estilista de moda
- Fundamentos de disefio grafico - Administracién i
- Administracion - Forma, color y creacion
5to SEMESTRE 6t0 SEMESTRE
- Plan de mercadotecnia - Andlisis de casos de mercadotecnia
- Imagen corporativa - Campana Il
- Campana | - Conceptualizacion
- Produccién de radio - Promocién de moda
- Mercado de la moda - Fotografia Il
- Fotografia | - Gestion empresarial

- Fundamentos de la imagen
- Legislacion publicitaria

7mo SEMESTRE 8vo SEMESTRE

- Nuevas tendencias de mercadotecnia - Mercadotecnia digital

- Campana lll - Mercadotecnia visual

- Comunicacion audivisual - Seminario de investigacion
- Produccién de comunicacion de moda - Campana IV

- Disefio editorial
- Portafolio profesional
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tecnologia de vanguardia

La Universidad cuenta con aulas equipadas con tecnologia de
marcas lideres en el mercado como: PC, Cintiq (pantallas Inte-
ractivas), Adobe Creative Suite (Photoshop, lllustrator, InDesign,
Premier, etc.).

Ademas cuenta con:

- Fashion Studio (estudio de fotografia profesional)
- Showroom

- Cabina de radio profesional

- Makers Magazine

formas de pago

BANCO: Santander Serfin COSTOS

CUENTA: 65-50103501-0 -Examen de admisién $600.00
CLABEINTERBANCARIA:014180655010350108 -Curso propedéutico $4,000.00
NOMBRE: Jannette Klein, Escuela de Disefio y -Inscripcién semestral $18,420.00
Moda, S.C. -Colegiatura mensual $18,820.00

Pago inicial incluye:

-Credencial Escolar para estudiante de nuevo ingreso
-Tramites de Admision

-Pdliza de Seguro estudiantil

-Derechos de Incorporacién a la S.E.P.

-Acceso a talleres en horario de 9:00 a 20:00 hrs.
-Asesoria en proyectos especiales.

ENVIAR PAGO DE EXAMEN A:
admisiones@jk.edu.mx
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admision

REQUISITOS DE ADMISION REQUISITOS DE ADMISION
EXTRANJEROS
- 6 fotografias tamafo infantil
- Pago de examen de admision - Revalidacién de antecedente académico - Bachillerato
- Acta de nacimiento (original y 2 copias) 0 equivalente

- Certificado de preparatoria o constancia de estudios - Acreditar tu estancia legal en México
(original y 2 copias)

- Copia de comprobante de domicilio (luz o teléfono)

- Copia de identificacion oficial
(credencial, pasaporte, cartilla)

- CURP (original y 2 copias)

titulacion

-Mérito académico
-Elaboracion de tesis
-Posgrado

convenios
internacionlaes

e
ESCUELA UNIVERSITARIA
DE DISENO, INNOVACION
Y TECNOLOGIA
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